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Prognosticky orientovana publikace,

Uradi (globalni firmy neplati danv ze-

obsahuijici zcela nové poznatky a analyzumich, kde zisk generuiji).

jici sowasné ekonomické trendy v mezi-
narodnim marketingu v dnesSnim turbu-

lentnim progtedi, se sklada ze 14 kapitol

Prvni kapitola je novana legislativé
a vlivu na mezinarodni prdsdi a zahra-
ni¢ni investice. DalSich & kapitol je za-

a4 pgipadovych studii. Vedouci autorské méreno na strategie v mezinarodnim mar-

ho kolektivu doc. RNDr. Bohumir &trai,
CSc.,tidil 18 odbornik z renomovanych
univerzit i praxe (Univerzita Karlova, VSE
Praha, Komenského univerzita v Bratiglav
Technicka univerzita v Drédanech, specia-
listé na problematiku marketinguCiny aj.).
Systémow koncipovana publikace
v Gvodu analyzuje dynamiku siasného
vyvoje ve s¥té a specifikuje 4 zakladni
trendy: ¢ vznik zcela novych segmémhe-
zinarodniho trhu (ndp virtualnich ngn,
mezinarodni sé narodnostnich mensin

ketingu, marketingovy vyzkum na zahra-
niénich trzich, segmentaci mezinarodnich
trhi a cenovou a komunikai politiku.
Tt nasledujici kapitoly v monografiiipd-
stavuji kreativni komponenty, a to témata
Cina jako okno do budoucnosti socialnich
siti a e-commerce, Celebrity v mezinarod-
nim marketingu a Vyznam internetu v me-
zindrodnim marketingu. Zé&kecné ctyfi
kapitoly predstavuji novy fistup k mezi-
narodnimu marketingu &astech Behavio-
ralni kompetence manazera marketingu

nebo rozvoj novych sportovnich disciplin) v mezinarodnich firmach a Mezinarodni

véetnd neviditelnych a nekontrolovatel-
nych pyramidalnich her ve &ovém seg-
mentu finaknich derivad; < untlou inte-
ligenci; * mezinarodni prastdi, které pes
rozdilné di¢i podminky v tiznych¢astech
swta je extréma liberalni a je monitoro-
vano globalni finaéni, kometni, medial-
ni i kriminalni moci, ktera pracuje bez
politické a legislativni kontroly (na rozdil
od demokraticky zvolenych politik ktefi

ale maji nedostatek rozhodovaci moci).

Tento sodasny systém vykazuje rysy
binarni relace: vytwd segment ,vyvo-

marketing ve sportu a kulte. Posledni
kapitola se zabyva novymi trendy v poli-
tickém marketingu. Velmi zajimavy zé&v
diskutuje moznosti vyuziti uété inteligen-
ce v mezinarodnim marketinguiipadové
studie jsou £iny, Némecka a Slovenska.
Publikaci recenzovali doc. RNDr. Vac-
lav Sedl&ek, CSc. s mezinarodnimi zku-
Senostmi na zahrafmiich univerzitach
a soudni znalec RNDr.iJiHandl¥, CSc.
Monografie obsahuje zcela nové a do-
sud neanalyzované poznatky a proto ji
Ize dopordit nejen vysokoSkolskym pe-

lenych* a ,nezadoucich* nadnarodnich dagogim a posluch&im vysokych Skol,
firem; « omezovani moznosti kontrolnich ale i politikim a vrcholovym manazém

funkci antimonopolnich a fin&nich

v podnikatelské sfé a statni spré&v
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